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Muligheter

| krav Med landets vel 8 000 TOMRERMESTRE OG DERES ANSATTE
» He}‘ert((}[\gf I som primeer malgruppe, konsentrerer Byggmesteren seg om handverkere og
S8 W deres arbeid innenfor bygg generelt - smahus og bygging med tre spesielt.

Byggmesteren gir PRAKTISK RETTET INFORMASJON om arbeidsteknikk,
arbeidsmetoder og produkter som leseren har bruk for i sitt daglige virke.

Pa byggmesterens HJEMMESIDER publiseres nyheter som i ;

hovedsak er skrevet spesielt for nettet, og enkelte reportasjer og
andre artikler fra trykt utgave.

Byggmesteren utgis av Byggforlaget AS.




Wiss | FINNER NYTTIG
INFORMASJON

Som leverander til naeringen merker du sikkert at byggmestre og entreprenarer er blitt mer
kritiske ved innkjgp av materialer og utstyr de siste drene. De orienterer seg i markedet pa
en grundigere mate enn far. Derfor gjelder det for den som har noe 4 tilby, & markeds-
B fare seg der de potensielle innkjeperne seker produkt og materialinformasjon.
Vi er derfor glade for & kunne presentere en leserkretsundersgkelse som
gir 0ss hay score pa dette omradet.
Leserkretsundersgkelsen som tns gallup gjennomfarte for oss i
september 2010, viser at lesere finner nytte i annonsene vare.
Nar sveert mange av dem i tillegg svarer at de har stor innflytelse
pa innkjgp i egen bedrift, og ofte gir kunder rdd om kjgp, betyr det
at vi har en sterk kundegruppe blant leserne.
Dette forsterkes ytterligere av at en stor andel — 45 % —av

ARENDAL: Byggev?
‘ Bygeeriets forretninger |

= leserne svarer positivt pa at annonser har fart til kjgp for bedriften
gen Sanis S eller dem privat.
Viktige satsingsomrader-

Mye taler ogsa for at den positive gkonomiske utviklingen i

samfunnet fortsetter. Boligbyggingen er kommet opp pa et

godt niva i det siste. Likevel viser beregninger at det er
behov for enda hayere takt i nybyggingen.

Folks privatekonomi tilsier dessuten gkt
ettersparsel etter rehabilitering og repara-
sjoner pa eksisterende boliger som jo er

tjenester de fleste av vdre lesere i sma og
mellomstore bedrifter er klare til & levere.

Velkommen til et nytt godt annonsear
i Byggmesteren!

Anne-Grethe Krogdahl

Annonseansvarlig
Direkte telefon: 23 08 75 70
E-post: agk@byggmesteren.as




NYTTIG FAGBLAD
MED NYTTIGE
ANNONSER

ET FLERTALL AV BYGGMESTERENS LESERE MENER BLADET ENGASJERER OG
GIR DEM NYTTIG FAGLIG INNHOLD. OGSA ANNONSENE ANSES AV MANGE
SOM NYTTIGE, VISER LESERKRETSUNDERS@KELSEN SOM TNS GALLUP
GJENNOMF@RTE BLANT VARE LESERE H@STEN 2010.

84 % svarer at de har «ganske stor» eller
«sveert stor» faglig nytte av a lese bladet. De
aller fleste svarer videre at artiklene i fagtids-
skriftet engasjerer dem. 36 % sier de engasje-
res i stor grad, 57 % i noen grad.

EN HALV TIL EN TIME
Undersgkelsen kommer for gvrig fram til gode
resultater nar det gjelder tid leserne bruker pa
hvert blad.

Det er vanligst & bruke fra en halv til en hel
time pa et eksemplar av Byggmesteren.

35 % bruker mellom en halv og en hel
time, 16 % bruker en til to timer.

For annonsgrer er dette viktig informasjon.
Seerlig nar det ses i sammenheng med at
72 % av de spurte sier de har svaert avgjerende
innflytelse pa innkjgp til bedriften, og 67 %
sier de svaert ofte har en sentral rolle nar det
gjelder innkjgp for kundene.

43 % av leserne sier ogsa at annonser har
fart til kjgp for bedriften eller for dem privat.

BYGGMESTRE | SMA BEDRIFTER
81 % av de spurte svarer at de er byggmester
eller entreprengr, og de fleste jobber i mindre
bedrifter. 66 % sier de jobber i bedrift med 10
eller fzerre ansatte.

Undersgkelsen ble gjennomfert i september
2010 av tns gallup.

og tar det fram igjen etter a ha lest det for- -
ste gangen. Det betyr at bade artikler og
annonser har levetid langt ut over utgivelses-
maneden.

49 % oppbevarer det i ett ar eller mer, :
37 % iopp til ett ar. 86 % sier videre at de
tar fram igjen bladet en gang eller mer etter '
a ha lest det farste gang.
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ANNONSENE FZRER TILKJ@P il

. . ——
En stor andel av leserne sier at annonsene | [
bladet er nyttige for dem. 38 % sier annon-
sene «i noen grad» er nyttige, 13 % sier det i

«stor grad».

TAR FRAM BLADET FLERE GANGER \
De aller fleste sier at de tar vare pa bladet, N

LESER BYGGMES TEREN

tns gallups Forbruker og media-undersgkelse, som ble lagt fram i begynnel-
sen av november 2008, viser at 83 av fagbladene i Den Norske Fagpresses
Forening far dokumentert til sammen 2,5 millioner lesere — eller mer enn tre
lesere per enkeltutgave.

Tre fagtidsskrifter i byggenaeringen er med i undersgkelsen. Det gjelder Bygg-
aktuelt, Byggeindustrien og Byggmesteren. Alle tre far sveert god leserdekning,
Byggeindustrien har 39.000 lesere, Byggaktuelt 38.000 og Byggmesteren har
42.000 lesere.




Huor lang tid bruker du vanligvis
pa d lese Byggmesteren?

15-30 min.

31 - 60 min.

1 -2 timer

Mer enn 2 timer

Vet ikke

350
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40%

Huor stor faglig nytte har du av a

lese Byggmesteren?

V3 O
faglig nytte
Ganske stor
faglig nytte

Ganske liten
faglig nytte

Sveert liten
faglignytte

Vet ikke

Har annonser i Byggmesteren noen gang
fort til kjop eller vurdering av kjop?

Ja, for meg privat
Ja, for bedriften
Ja, begge deler
Nei

Vet ikke

Huor ofte gir du eller ditt firma rad

som forer til innkjop av produkter
og tjenester?

Sveert ofte 67%
Ganske ofte
Mer sjelden

Aldri

Vet ikke

0% 20% 40% 60%

Pusse opp?
Handle hvitt er v
enklere enn du tror
=
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Sista aniikler
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ANNONSERE
PANETT?

WWW.BYGGMESTERENAS

Byggmesterens nettsted legger vekt pa korte
nyhetsmeldinger som er skrevet spesielt for
nettet. Her publiseres ogsa utvalgte reportasjer
og fagartikler fra bladet.

Bli oppdatert gjennom vare nyhetsbrev.

KONTAKT ANNE-GRETHE KROGDAHL
FOR ANNONSEPRISER PANETT!
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UTGIVELSER OG TEMAPLAN 2012

BYGGMESTEREN

Utg. Tema Materiellfrist Utgivelse
12 v . 10, 24 i Postadresse: Postboks 5475 Majorstuen, 0305 Oslo
arm I vinter 0. januar - januar Besgksadresse: Middelthunsgt. 27
3 7. februar 21. februar Sentralbord: 23 08 75 00 Faks: 23 08 75 50
Internett: byggmesteren.as
4 6. mars 20. mars Y99
. oo . . . Ansvarlig Redakter: Per Bjgrn Lotherington
5 Hvilke forsikringer ma man ha? 10. april 24. april TR 50 = arorie) o s s e
6 8. mai 22. mai Abonnementsansvarlig: Asmund Herfoss
7 Test av sirkelsager 5. juni 19. juni TIf: 23 08 75 78 E-post: post@byggmesteren.as
8 Far det til pa badet 7. august 21. august Annonser: Anne-Grethe Krogdahl
TIf: 23 08 75 70 E-post: agk@byggmesteren.as
9/10 4. september 18. september post: agKEbyda
. Grafisk utforming: Almas Design
11 En sveitser restaureres 9. oktober 23. oktober & J
Trykk: Zoom Grafisk AS
12 6. november 20. november Y

N F\) -| —2/ -I 2: Arbeidstay blir mer og mer likt fritidstayet, det kan greit brukes ogsa pa

‘MRM fritida. Men holder det mal mot kulde og regn? Vi ser p& hva de kjente
merkene har 4 tilby for den som jobber ute en kald eller vt vinterdag, og

I VINTER hvordan tayet er & bruke pa jobben.

Materiellfrist: 10. januar

N R 5/ -I 2: For de fleste er det vanskelig a se forskjell pa forsikringene

HVILI(E som bedrifter blir tilbudt, og avgjare hva som bare er kjekt a

ha og hva som er obligatorisk. Skjer det et uhell, kan feil eller

FORS IIG{INGER manglende forsikring bli skjebnesvangert for be,driften. Hvilke
MA MAN HA? forsikringer man ma og hvilke man bgr ha, er tema i april.
[ ]

Materiellfrist: 10. april

N R 7/ -I 2: Som sa mange andre verktay vi bruker i det daglige, blir ogsa

TEST AV - sirkelsggeng mer avanlserte. De kraftigste har ledning, mgn

batterimaskiner haler innpa. Mange merker har sager a tilby,

SIRI(ELS AGER : I‘ > men gar det an & enes om hvilket merke som er det beste,

- . objektivt sett?
Materiellfrist: 5. juni

N R 8/ 2 Baderommet er et av de mest pakostete i huset, men det er ogsa det som . oo ) B g

F AR DET TIL volder mest besveer. Vatromsnorm og vatromsveileder finnes, kurs arrangeres,

produkter dokumenteres. Nar det likevel oppstar skader, er det naturlig a se

PA BADET om produkter blir brukt riktig, og om manualer og anvisninger blir fulgt?

Materiellfrist; 7. august

NR ] ] / ] Z: ' Sveitserstilen har fatt sin renessanse. Rundt om i landet blir

EN SVEITSER "M K. arverdige boliger i denne stilen samvittighetsfullt tatt vare pa. Bade
i : AR oppdragsgivere og handverkere gjer mange viktige valg underveis
B i s nar disse omkring 100 &r gamle husene skal tilpasses kravene som

dagens beboere vil stille. | desember gar vi naermere inn pa hvordan

RESTAURERES

Materiellfrist: 9. oktober = L ) BB Gette er gjort i et ferskt prosjekt vi har fulgt over tid.




PRISER OG STANDARD ANNONSEFORMATER MALGRUPPEDEKNING

Malgruppe Antall Prosent
Byggmester/entreprengr 3529 58,5 %
Ingenigr/arkitekt 633 10,5 %
Byggevareprodusenter 214 3,5 %
Off. org./serviceinst. 482 8 %
@vrige handverkere/tgmrere 528 8,5 %
Studenter 161 3%
Diverse 478 8 %

2/1 SIDE 1/1 SIDE Sum 6025 100 %

(385 x 260 mm) (185 x 260 mm)

4 farger:  kr. 29.900,- 4 farger: kr. 21.600,- TEKNISKE DATA

Bladformat: 210 x 297 mm. Satsflate: 185 x 260 mm.
Utfallende annonser: + 3 mm pa alle utfallende sider.

Avbestillingsfrist: 3 uker far utgivelse. Reklamasjonsretten
bortfaller hvis materiellfristen ikke overholdes.
Reklamasjoner, rettelser eller stoppordre ma gis skriftlig.

!

ABONNEMENTSPRISER
1/2 SIDE HOYDE 1/2 SIDE BREDDE Abonnement i Norge kr. 520,-
(90 x 260 mm) (185X 130 mm) Abonnement i utlandet kr. 580,-
4farger:  kr. 15.500,- 4farger: kr. 15.500,- Medarbeiderabonnement kr. 315,-
Studentabonnement kr. 315,-
BILAGSPRISER
Bilagskategori Pris
2 sider lgst bilag kr. 15.000,-
4 sider Igst bilag kr. 27.200,-
8 sider Igst bilag kr. 32.300,-
4 sider stiftet bilag kr. 23.100,-
8 sider stiftet bil kr. 27.200,-
1/3 SIDE BREDDE/HOYDE  1/4 SIDE BREDDE/HBYDE slderstiftet blag ; '
(185 x 87 / 58 x 260 mm) (185 x65/90 x 130 mm) Stifting, plastpakking og porto beregnes i tillegg.
4 farger: kr. 10.900,- 4farger: kr. 8.600,- Bilag kan ogsa distribueres i deler av opplaget. Be om tilbud!

Alle priser eks mva.

SPESIALPLASSERING/ANNET

Omslagsside 2 kr. 26.800,-  Byraprovisjon: 5 %
Omslagsside 3 kr. 25.700,-  Formidlingsgodtgjarelse: 2 %

Bakside kr. 29.100,-

Bransjeregisteret

| bladet og pa internett, 90 x 40 mm, pr. innrykk kr. 1.000,-
1/4 SIDE SPALTE 1/8 SIDE BREDDE/HA@YDE Arsavtale, 10 innrykk i bladet og pa internett kr. 8.000,-
(43 x 260 mm) (90 x 65 /43 x 130 mm) ) - ) )
4farger: kr. 8.600,- 4farger:  kr. 6.500;- Pris pr. spaltemillimeter: kr. 25,- Byggmesteren er behjelpelig

med annonseproduksjon mot tillegg i pris. Alle priser eks. mva.




BYGGMESTEREN

Postadresse: Postboks 5475 Majorstuen, 0305 Oslo
Besgksadresse: Middelthunsgt. 27

Sentralbord: 23 08 75 00 Faks: 23 08 75 50
Internett: www.byggmesteren.as

Ansvarlig Redaktgr: Per Bjorn Lotherington
TIf: 23 08 75 72 E-post: pbl@byggmesteren.as

Abonnementsansvarlig: Asmund Herfoss
TIf: 23 08 75 78 E-post: post@byggmesteren.as

Annonser: Anne-Grethe Krogdahl
TIf: 23 08 75 70 E-post: agk@byggmesteren.as

Grafisk Utforming: Aimas Design

Trykk: Zoom Grafisk AS




